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Michael Wicker erhalt Marketing-Award fiir die brillanteste Marketingidee

Der Zentrale Marketing-Club in der
Gesundheitswirtschaft pramierte heraus-
ragende Marketingleistungen der Branche
am 2. September 2009 bei der Zentralen
Marketing-Tagung in der Gesundheits-
wirtschaft in Marburg. Einen von fiinf
Awards erhielt Michael Wicker fiir die
brillanteste Marketing Idee. Wicker hat das
Internet-Karriere-Portal ~ www.karriere.
wicker.de ,erfunden”. Dabei werden alle
offenen Stellen der Wicker-Gruppe mit
einem Job-Code verbunden und ein Job-
Finder erleichtert die Suche nach offenen
Stellen im Internet. Diese neue Form der
Stellenausschreibungen nutzt die neuen
Medien in Verbindung mit klassischen
Stellenanzeigen in der Zeitung.

Die  Wirtschaftsférderungsgesellschaft
Marburg-Biedenkopf lud das Kernke-
Institut flr Marketing und Kommunika-
tion in der Gesundheitswirtschaft sowie
die Universitat Kassel ein, mit dieser
Tagung Gast in Marburg zu sein.

Dem Aufruf in die Universitdtsstadt an
der Lahn folgten knapp 70 Teilnehmer
aus Deutschland. Vor allem Geschafts-
flihrer und  Verwaltungsleitungen in-
formierten sich (iber Themen wie neue
Trends im Health-Marketing, Marketing-
Controlling,  Kundenorientierung ~ im
Krankenhaus, neue Vermarktungswe-
ge, Erfolgsstrategien fir Krankenhduser
und Vertriebsaufbau sowie Fiihrung und
Marketing in Kliniken. Namhafte Refe-
renten wie Professor Gerd-Michael Hell-
stern, Professor Jorg Link sowie Professor

Werner Heister, Stefan Rohpeter und Dr.
Ute Lukas trugen lhre Beitrdge Uberzeu-
gend vor. Am Nachmittag konnten die Ta-
gungsbesucher lhre Kenntnisse in Work-
shops zu Themen wie Vermarktung von
Kliniken und betriebliche Kennzahlen-
system vervollstandigen. Durch das Pro-
gramm fiihrte die Klinik-Marketing-Ex-
pertin Dr. Sylvia E. Kernke aus Zierenberg.

Der zentrale Marketing-Club in der Gesund-
heitswirtschaft pramierte abschlieBend
herausragende Marketingleistungen der
Branche. So wurde die KWA-Kuratorium
Wohnen im Alter - gemeinniitzige AG -
aus Siiddeutschland fir die Umsetzung
einer hervorragenden Kommunikations-
strategie mittels KWA-Journal sowie dem
Marketing fiir soziale Einrichtungen aus-
gezeichnet.

Das Albertinen-Diakoniewerk e. V. Ham-
burg erhielt die Ehrung fir die innova-
tivste  Kommunikations-Kampagne und
deren umfassendes Aufkldrungsmaterial
mittels bewegter Bilder zu verschiedenen
medizinischen Indikationen.

Das umfassendste Klinik-Marketing der
eingegangenen  Award-Bewerbungen
unternimmt nach Jury-Meinung das Klini-
kum Ingolstadt. Daher geht die Trophde
fir das Marketing-Konzept fir Kliniken
nach Slddeutschland. Michael Wicker,
von den Wicker Kliniken mit Hauptsitz
in Bad Wildungen, erhélt die Auszeich-
nung fir die brillanteste Idee und Antje
Leverenz wurde fiir ihre Diplomarbeit
tiber Spendenmarketing und alternative
Kapitalbeschaffung fir Kliniken ebenfalls
pramiert.
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